	Academiejaar 2002-2003

Didactische steekkaart H&B/2002-2003/BB/MA/2/9

	Karel de Grote-Hogeschool Antwerpen

Departement Handelswetenschappen en Bedrijfskunde

Basisopleiding Bedrijfsbeheer
Optie Marketing


	
	Opleidingsonderdeel

Commerciële vaardigheden

	
	

	Verantwoordelijke lector

Liesbeth Huysmans

Datum laatste aanpassing

5-sep-02
Studiejaar

2
Studiepunten

5

Contacturen

2

Overdracht binnen het academiejaar vanaf

12

Overdracht naar een volgend academiejaar vanaf

12
Keuzevak

aangeboden als verbreding binnen Bedrijfsbeheer

	Kerndoelstelling

Een goed verkoopcontract kunnen voorbereiden, structureren, leiden, afsluiten & opvolgen
Telefonische afspraken maken
Prospecteren
Reageren op koopsignalen, op twijfel & bezwaren
Een gestructureerd verkoopgesprek voeren met gebruik van beslissings- en beïnvloedingsstrategieën

Minimale vereiste voorkennis

Geen specifieke voorkennis vereist, wel interesse in het commerciële bedrijfsgebeuren en een zekere spreekvaardigheid en contactvaardigheid.

Leerinhoud

Situering van de verkoop in de jaren 2000
Prospectie
Telefonische afspraken
Buffers
Werkorganisatie van de verkoper
Klantengedrag
Klachtenmanagement
Verkoopstrategieën
Onderhandelingsmethoden
Nadere analyse van het verkoopgesprek.

Didactische werkvormen

Syllabus aangevuld met actuele teksten
Ondersteunend vakmateriaal
Opname (met video) van rollenspelen & bespreking
Sprekers
Er wordt ook een practicum georganiseerd. De practicumopdracht bestaat uit het observeren en/of bevragen van een vertegenwoordiger en het verzamelen van informatie betreffende de commerciële activiteiten van zijn bedrijf. De opdracht heeft tot doel je in contact te brengen met commerciële activiteiten in de praktijk.

Leermiddelen

Syllabus
Evaluatie

Eerste zittijd

Tweede zittijd

Deelexamen 1

Deelexamen 2

Geen deelexamen

Permanente evaluatie

30
30
Schriftelijk

Mondeling

70
70
Permanente evaluatie
Herhaalbaar in tweede zittijd

Over de observaties tijdens het practicum brengt men schriftelijk verslag uit. Dit geldt voor 30% van de punten en dit kan herwerkt worden voor de tweede zittijd.

Schriftelijke en mondelinge examens
70% van de punten wordt behaald tijdens het mondeling examen



	Academiejaar 2002-2003

Didactische steekkaart H&B/2002-2003/BB/MA/2/13

	Karel de Grote-Hogeschool Antwerpen

Departement Handelswetenschappen en Bedrijfskunde

Basisopleiding Bedrijfsbeheer
Optie Marketing


	
	Opleidingsonderdeel

Consumentengedrag

	
	

	Verantwoordelijke lector

Luc Huybrechts

Datum laatste aanpassing

4-sep-02
Studiejaar

2
Studiepunten

5

Contacturen

2

Overdracht binnen het academiejaar vanaf

12

Overdracht naar een volgend academiejaar vanaf

12

	Kerndoelstelling

De student moet kunnen weergeven hoe de consument denkt én tot handelen overgaat.  Het gedrak is van de consument moet kunnen verklaard worden vanuit de psychologische invalshoek en de sociologische achtergrond die de consument eigen is.

Minimale vereiste voorkennis

Geen

Leerinhoud

De cursus bevat 2 onderdelen:
1. De studie van de consument als psychologische wegen:
- het koopgedragmodel
- het koopgedrag als conditionering en vanuit de motivatietheorieën
- de betrokkenheid van de consument
- het waarnemingsgedrag.
2. De consument vanuit z'n sociologische achtergrond: culturele invloedrijke socialisatie passen in de levenscyclus van de consument.
3. Toepassingen op deel 1 uit de praktijk

Didactische werkvormen

Hoorcollege
Toepassingen

Leermiddelen

Student kan beschikken over een (invul)cursus.
Evaluatie

Eerste zittijd

Tweede zittijd

Deelexamen 1

Deelexamen 2

Geen deelexamen

Permanente evaluatie

Schriftelijk

100
100
Mondeling




	Academiejaar 2002-2003

Didactische steekkaart H&B/2002-2003/BB/MA/2/1

	Karel de Grote-Hogeschool Antwerpen

Departement Handelswetenschappen en Bedrijfskunde

Basisopleiding Bedrijfsbeheer
Optie Marketing


	
	Opleidingsonderdeel

Duits

	
	

	Verantwoordelijke lector

Werner Boumans

Datum laatste aanpassing

5-sep-02
Studiejaar

2
Studiepunten

5

Contacturen

2

Overdracht binnen het academiejaar vanaf

12

Overdracht naar een volgend academiejaar vanaf

12

	Kerndoelstelling

Student kan woordenschat en basisgrammatica in mondelinge en schriftelijke oefeningen ivm algemene thema's vrij correct toepassen.  De student evolueert naar vrij spreken op een vrij correcte manier.

Minimale vereiste voorkennis

Woordenschat en grammatica BB1 - Module Duits 1

Leerinhoud

1 Grammatica:

- Herhaling belangrijkste thema's uit 1ste jaar +  verdere uitdieping

- Thema's 2de jaar: Adjektiv, Reflexivpronomen, Steigerungsstufen, subst. Adjektiv, Stoffadjektive, Konjunktiv II, Passiv, Konjunktionen, Präpositivergänzungen 

2 Spreekoefeningen:

- herhaling belangrijkste dialogen module 1 

- woordenschat en uitdrukkingen ivm thema's zoals contact opnemen, vriendschap, huwelijk, emancipatie, beleefdheid, studentenjobs, reclame, stagebedrijf, ...

3 Opdrachten:

- 1 Duits boek en 3 krantenartikels lezen en samenvatten;

- Beschrjiving stagebedrijf samenvatten.

Didactische werkvormen

Grammatica: practicum: oefeningen
Spreekoefeningen: gesprekstraining rond algemene thema's in kleine groepjes: discussie, debat, occassionele luistertraining.

Leermiddelen

Cursus Duits MA2, cassette, transparanten
Voor basiskennis: Boek: Wörtlich en Grammatikbuch uit 1ste module
Evaluatie

Eerste zittijd

Tweede zittijd

Deelexamen 1

Deelexamen 2

Geen deelexamen

Permanente evaluatie

10
Schriftelijk

20
30
50
Mondeling

40
50
Permanente evaluatie
Herhaalbaar in tweede zittijd

- 10 punten: onaangekondigde voortgangtests om uw progressie bij het einde van lesmomenten te testen

- 10 punten: activiteiten in de les (voordrachten, deelname aan discussies)

Vervangproef tweede zittijd: geïntegreerd in mondeling examen

Schriftelijke en mondelinge examens
Schriftelijk: 30 ptn juni/ 50 ptn september
- invuloefening ivm basisgrammatica;
- vertaaloefening met woordenschat MA2 + occasioneel basiswoordenschat.
Mondeling: 40 ptn juni/ 40 ptn september
- vragen ivm geziene thema's en woordenschat;
- inhoud boek / 3 artikels / stagebedrijf



	Academiejaar 2002-2003

Didactische steekkaart H&B/2002-2003/BB/MA/2/2

	Karel de Grote-Hogeschool Antwerpen

Departement Handelswetenschappen en Bedrijfskunde

Basisopleiding Bedrijfsbeheer
Optie Marketing


	
	Opleidingsonderdeel

Engels

	
	

	Verantwoordelijke lector

Luc Spreuwers

Datum laatste aanpassing

5-sep-02
Studiejaar

2
Studiepunten

5

Contacturen

2

Overdracht binnen het academiejaar vanaf

12

Overdracht naar een volgend academiejaar vanaf

12

	Kerndoelstelling

Telefoneren voor zakenlui, afspraken maken, vlot zakelijke gesprekken voeren, zakelijke problemen oplossen, standpunten innemen.

Schriftelijke relatiecorrespondentie.

Woordenschatoefeningen i.v.m. karaktertrekken en gevoelens, aansluitend bij de cursus PTV.

Minimale vereiste voorkennis

Inhoud + vaardigheden uit de modules English en English Conversation 1ste jaar Bedrijfsbeheer

Leerinhoud

Grote groep: presentaties in kleine groepjes, woordenschatoefeningen, schriftelijke relatiecorrespondentie

Woordenschat: karaktertrekken en gevoelens in een dagelijkse context; beperkte zakelijke woordenschat.

Kleine groep: afspraken, telefoneren, groepswerk i.v.m. zakelijke situaties en problemen.

Zelfstudie: An Alphabetical List of Common Difficulties for Dutch-speaking Learners of English.

Huislectuur: één of twee romans (al naargelang de omvang) gekozen uit een opgelegde lijst. Keuze aan de lector meedelen voor 1 november. Max. 8 studenten per roman!

Didactische werkvormen

Onderwijsleergesprek, rollenspel, simulatie-oefeningen, presentaties, individuele oefeningen.

Zelfstudie: zakelijke woordenschat, remediërende grammatica, idioom, huislectuur.

Leermiddelen

Modules English en English Conversation

Thomson & Martinet: A Practical English Grammar, Exercise Books 1 + 2

W. De Moor: A Contrastive Reference Grammar, uitg. Pelckmans

Verplichte lectuur van één of twee romans (al naargelang de omvang) uit een opgelegde lijst
Evaluatie

Eerste zittijd

Tweede zittijd

Deelexamen 1

Deelexamen 2

Geen deelexamen

Permanente evaluatie

20
Schriftelijk

20
20
40
Mondeling

40
60
Permanente evaluatie
Herhaalbaar in tweede zittijd

10% individuele telefoneeroefeningen

10% individuele en groepsprestatie tijdens presentaties 

Vervangproef tweede zittijd: zie mondeling examen tweede zittijd

Schriftelijke en mondelinge examens
Eerste examenzittijd (mei/juni 2003)

 a Permanente evaluatie:

  Presentation (10%) - de proeven vinden plaats tijdens het 1ste semester

  Telephoning for Business People (10%) - de mondelinge examenproeven vinden plaats tijdens het 1ste semester, vanaf de tweede helft van november.

 b Schriftelijk deelexamen januari 2003 (20%)

  Vertaaloefening uit An Alphabetical List of Common Difficulties (niveau 1)

  Woordenschat en idioom uit Telephoning for Business People

 c Schriftelijk deelexamen mei/juni 2003 (20%)

  Vertaaloefening uit An Alphabetical List of Common Difficulties (niveau 2)

  Woordenschat Character & Feelings

  Brief Goodwill Correspondence

 d Mondeling examen: (40%)

  Gedetailleerde inhoud van de gelezen roman (keuze schriftelijk melden aan de lector voor 1 november!)

  Inhoud van het persoonlijke logboek.

Tweede examenzittijd (september 2003)

 a Schriftelijk examen (40%)

  Vertaaloefening uit An Alphabetical List of Common Difficulties (niveau 2)

  Woordenschat Character & Feelings, Telephoning for business people

  Brief Goodwill Correspondence

 b Mondeling examen (40%)

  Inhoud van een andere roman gekozen uit de opgelegde lijst

  Inhoud van het persoonlijke logboek.

  Vervangproef permanente evaluatie:

     - een individuele, mondelinge presentatie

     - een mondeling telefoongesprek



	Academiejaar 2002-2003

Didactische steekkaart H&B/2002-2003/BB/MA/2/3

	Karel de Grote-Hogeschool Antwerpen

Departement Handelswetenschappen en Bedrijfskunde

Basisopleiding Bedrijfsbeheer
Optie Marketing


	
	Opleidingsonderdeel

Ethiek

	
	

	Verantwoordelijke lector

Johan Aerts

Datum laatste aanpassing

7-okt-02
Studiejaar

2
Studiepunten

5

Contacturen

1

Overdracht binnen het academiejaar vanaf

12

Overdracht naar een volgend academiejaar vanaf

12

	Kerndoelstelling

De natuur, de mens, het sociale en het transcendente vanuit zeer verschillende invalshoeken kunnen benaderen.

Minimale vereiste voorkennis

Geen

Leerinhoud

Theologische, (moraal)filosofische, psychologische, sociologische en economische gegevens worden gebruikt in de opbouw van bovengenoemde doelstellingen.

Didactische werkvormen

Hoorcollege

Leermiddelen

Eigen cursus lector
Evaluatie

Eerste zittijd

Tweede zittijd

Deelexamen 1

Deelexamen 2

Geen deelexamen

Permanente evaluatie

Schriftelijk

Mondeling

100
100



	Academiejaar 2002-2003

Didactische steekkaart H&B/2002-2003/BB/MA/2/4

	Karel de Grote-Hogeschool Antwerpen

Departement Handelswetenschappen en Bedrijfskunde

Basisopleiding Bedrijfsbeheer
Optie Marketing


	
	Opleidingsonderdeel

Frans

	
	

	Verantwoordelijke lector

Denise Abs

Datum laatste aanpassing

9-sep-02
Studiejaar

2
Studiepunten

5

Contacturen

2

Overdracht binnen het academiejaar vanaf

12

Overdracht naar een volgend academiejaar vanaf

12

	Kerndoelstelling

De student kan zich tijdens de mondelinge en schriftelijke opdrachten op een correcte, communicatievaardige en zakelijke manier uitdrukken in het Frans.

Minimale vereiste voorkennis

De inhoud en vaardigheden van de modules cursus Frans BB1

Leerinhoud

semester 1

volledige groep

GRAMMAIRE et VOCABULAIRE

module 1 Avancer en matière de grammaire et de vocabulaire, Vous dites?! niveau moyen

COMMUNICATION ECRITE

module 2 Rédiger les documents professionnels

gesplitste groep

COMPETENCES COMMUNICATIVES

module 3 S'exprimer pendant un débat

semester 2

volledige groep

COMMUNICATION ORALE

module 4 Reproduire oralement

gesplitste groep

COMMUNICATION ORALE

module 5 Téléphoner effectivement et efficacement

Didactische werkvormen

module 1: zelfstudie, schriftelijke oefeningen

module 2: onderwijsleergesprek, vertalingen, schriftelijke oefeningen, groepswerk, groepsdiscussie

module 3: onderwijsleergesprek, groepsdiscussie, mondelinge oefeningen + groepswerk

module 4: onderwijsleergesprek, mondelinge oefeningen, groepswerk

module 5: onderwijsleergesprek, zelfstudie, mondelinge oefeningen, rollenspel en simulatie-oefeningen

Leermiddelen

Syllabus bestaande uit de modules

module 1 Avancer en matière de grammaire et de vocabulaire

module 2 Rédiger les documents professionnels

module 3 S'exprimer pendant un débat

module 4 Reproduire oralement

module 5 Téléphoner effectivement et efficacement

Handboeken

Piet Desmet, Jean René Klein, Béatrice Lamiroy: Vous dites?! Répertoire d'erreurs courantes chez les néerlandophones. Acco, ISBN 90 334 3554 3 + exercices + cd-rom (aanbevolen)

Ann Flamend, Véronique Delcroix: Com tel. Novum, ISBN 90 520 2210 0

Kopies van Les médias dans les affaires

+ transparanten/powerpoint, Internet, talenpracticum
Evaluatie

Eerste zittijd

Tweede zittijd

Deelexamen 1

Deelexamen 2

Geen deelexamen

Permanente evaluatie

25
25
Schriftelijk

25
25
Mondeling

50
50
Permanente evaluatie
Herhaalbaar in tweede zittijd

25 % DEBAT (module 3)

15 % = schriftelijk voorbereiden, presenteren en modereren van een debat

10 % = actief deelnemen aan een debat en het formuleren van een eigen mening

Vervangproef 2de zittijd : 

25 % DEBAT (module 3) : De studenten organiseren, presenteren en modereren enerzijds een debat rond een opgelegd thema en nemen anderzijds actief deel aan een debat en zijn in staat een eigen mening te formuleren.

Schriftelijke en mondelinge examens
deelexamen 1 schriftelijk: module 1= 15% + module 2 = 10%

deelexamen 2 mondeling:

Module 4 = 25 % De studenten stellen een bundel (16 blz A4) zakelijke teksten samen (sociaal-economische teksten), presenteren een korte samenvatting van een tekst en kunnen antwoorden op inhoudsvragen

module 5 = 25% telefoongesprek + simultaan vertalen van communicatiestructuren (N-F)

TWEEDE ZITTIJD

schriftelijk examen 25%: module 1 = 15% + module 2 = 10%

mondeling examen :

Module 4 = 25 % De studenten stellen een bundel (16 blz A4) zakelijke teksten samen (sociaal-economische teksten), presenteren een korte samenvatting van een tekst en kunnen antwoorden op inhoudsvragen

module 5 = 25% telefoongesprek + simultaan vertalen van communicatiestructuren (N-F)

module 3 = zie vervangproef



	Academiejaar 2002-2003

Didactische steekkaart H&B/2002-2003/BB/MA/2/14

	Karel de Grote-Hogeschool Antwerpen

Departement Handelswetenschappen en Bedrijfskunde

Basisopleiding Bedrijfsbeheer
Optie Marketing


	
	Opleidingsonderdeel

Inleiding tot de marketing

	
	

	Verantwoordelijke lector

Angelique Martens

Datum laatste aanpassing

11-jun-02
Studiejaar

2
Studiepunten

5

Contacturen

2

Overdracht binnen het academiejaar vanaf

12

Overdracht naar een volgend academiejaar vanaf

12
Keuzevak

aangeboden als verbreding binnen Bedrijfsbeheer

	Kerndoelstelling

De student moet de basisbegrippen, eigen aan de commerciële strategie, kunnen weergeven en situeren in een algemeen strategische aanpak.

Minimale vereiste voorkennis

Geen

Leerinhoud

Begrip marketing en het marketing-managementproces.
Analyse van de marktkansen.
Doelgroepkeuze.
Het ontwikkelen van de mark. mix: prijs, product, plaats, promotie.
Inleiding tot de internationale markt en de dienstmarketing.

Didactische werkvormen

Met behulp van overheadprojector krijgen de studenten slides aangeboden die de hoofdlijnen van elk hoofdstuk uit het handboek weergeven.  De lector licht elk geprojecteerd begrip toe en plaatst het in de gehele commerciële strategie.

Leermiddelen

Handboek "Principes van marketing" de Europese editie - uitgeverij Academic Service 1997
Evaluatie

Eerste zittijd

Tweede zittijd

Deelexamen 1

Deelexamen 2

Geen deelexamen

Permanente evaluatie

Schriftelijk

100
100
Mondeling




	Academiejaar 2002-2003

Didactische steekkaart H&B/2002-2003/BB/MA/2/8

	Karel de Grote-Hogeschool Antwerpen

Departement Handelswetenschappen en Bedrijfskunde

Basisopleiding Bedrijfsbeheer
Optie Marketing


	
	Opleidingsonderdeel

Marketinganalyse en -onderzoek

	
	

	Verantwoordelijke lector

Paul Offermans

Datum laatste aanpassing

4-jul-02
Studiejaar

2
Studiepunten

10

Contacturen

4

Overdracht binnen het academiejaar vanaf

12

Overdracht naar een volgend academiejaar vanaf

12

	Kerndoelstelling

“Het verschijnen van een PC in de marketing-afdeling heeft dezelfde inpact op het marketing-management als de invoering van de microscoop op de biologie”

Dit vak dient gezien als een antwoord op deze ontwikkeling.

De studenten verwerven een inzicht in de bestaande analysemethodes die op marketing-afdelingen gebruikelijk zijn.

De nadruk wordt gelegd op technieken en interpretatie d.m.v. algemeen gangbare paketten zoals spreadsheets.

Inzake marktonderzoek beperken we ons tot het kwantitatieve “desk-work” waarbij ruwe cijfers worden ver- en bewerkt tot bruikbare gegevens om marketing-beslissingen voor te bereiden, te verfijnen of te controleren.

We trachten de student een attitude bij te brengen van nauwkeurig en methodisch denken.

Minimale vereiste voorkennis

Inleiding marketing.

Werkzame kennis spreadsheets

Statistiek eerste jaar

Leerinhoud

Semester 1:

Deel 1: Externe gegevens, prognoses en quota

1. Voortschrijdend gemiddelde met bepaling foutenmarge

2. Exponential smoothing

3. Trendanalyse van tijdreeksen d.m.v regressie en correlatieberekening

4. Seizoen en trendcomponent

5. Multiple regressie, relaties en marketingmodellen

6. Koopkrachtindex, marktpotentieel en market buildup

7. Jaartotalen, groeicijfers, indexen en analyse wijzigingen

8. BDI en CDI, toewijzing promotiebudget

Semester 2:

Deel 2: Interne data

1. Vaste en variabele kosten, bijdrage, winstmarges en marginale kostenberekening

2. Kostentoewijzing en direct costing

3. Investeringen, rendementen en pay-out planning

Deel 3: Panels

1. Panelgegevens met markov-ketens, 

2. Detaillistenpanels met analyses 

3. Experimenten

4. Mediagebruik en selectie.

Didactische werkvormen

Interactief hoorcollege
Oefeningen
Cases

Leermiddelen

Marktonderzoek, P. Offermans, M. Delaet, MIM, 1999, 4e uitg.
Evaluatie

Eerste zittijd

Tweede zittijd

Deelexamen 1

Deelexamen 2

Geen deelexamen

Permanente evaluatie

100
Schriftelijk

Mondeling

100
Permanente evaluatie
Herhaalbaar in tweede zittijd

Na het afsluiten van een deel worden de studenten getoetst op de verworven vaardigheden.
In tweede zittijd is er een mondeling examen (op pc).




	Academiejaar 2002-2003

Didactische steekkaart H&B/2002-2003/BB/MA/2/7

	Karel de Grote-Hogeschool Antwerpen

Departement Handelswetenschappen en Bedrijfskunde

Basisopleiding Bedrijfsbeheer
Optie Marketing


	
	Opleidingsonderdeel

Marketingbeleid

	
	

	Verantwoordelijke lector

Marianne Vermeulen

Datum laatste aanpassing

24-sep-02
Studiejaar

2
Studiepunten

5

Contacturen

2

Overdracht binnen het academiejaar vanaf

12

Overdracht naar een volgend academiejaar vanaf

12

	Kerndoelstelling

De studenten moeten inventief zijn om:
- een visie op een onderneming te geven
- een marketingplan op te stellen
- dynamische vormgevingen in bedrijven  te volgen en te begrijpen
- strategische opties op te stellen die openstaan voor veranderingen
- strategieën te ontwikkelen op basis van duurzame concurrentievoordelen.

Minimale vereiste voorkennis

Grondige kennis basisprincipes van de marketing.

Leerinhoud

De cursus is onderverdeeld in 6 delen + cases + business game:
1. Introductie van een groot aantal concepten, methodes en strategische alternatieven
2 Bespreking van de externe analyse "klantenanalyse, concurrentie-analyse, marktanalyse en omgevingsanalyse"
3 Interne analyse: behandelt prestatieanalyse, portfolioanalyse
4 Het concept duurzaam concurrentievoordeel, differentiatiestrategieën en strategieën op basis van lage kosten.
5 Groeistrategieën.
6 MKT-plan in de praktijk

Cases.
5 à 6 studenten per groep lossen concrete cases op.

Business game
3 studenten per groep werken gedurende 8 periodes aan het business game.

Didactische werkvormen

Hoorcolleges met interactie
Casestudies en groepswerk

Leermiddelen

Cursus
Cases
Business game
Transparanten
Evaluatie

Eerste zittijd

Tweede zittijd

Deelexamen 1

Deelexamen 2

Geen deelexamen

Permanente evaluatie

50
Schriftelijk

Mondeling

50
100
Permanente evaluatie
Herhaalbaar in tweede zittijd

cases, businessgame en marketingplan, peer-assessment (50%)
Tweede zittijd: theorie + case oplossen tijdens het mondelinge examen

Schriftelijke en mondelinge examens
mondeling examen met schriftelijke voorbereiding (50%)



	Academiejaar 2002-2003

Didactische steekkaart H&B/2002-2003/BB/MA/2/15

	Karel de Grote-Hogeschool Antwerpen

Departement Handelswetenschappen en Bedrijfskunde

Basisopleiding Bedrijfsbeheer
Optie Marketing


	
	Opleidingsonderdeel

Verbreding 1

	
	

	Datum laatste aanpassing

18-jun-02
Studiejaar

2
Studiepunten

5

Contacturen

2

Overdracht binnen het academiejaar vanaf

12

Overdracht naar een volgend academiejaar vanaf

12

	Kerndoelstelling

De student kiest voor één van de volgende verbredingspakketten:

1 Verbreding Expeditie, transport en logistiek

- Import- en exportmanagement

- Logistiek management

2 Verbreding Financie- en verzekeringswezen:

- Financiële markten en producten

- Risk management

3 Verbreding Marketing

- Commerciële vaardigheden

- Inleiding tot de marketing

4 Verbreding Milieumanagement

- Milieurecht

- Milieuverontreiniging en -sanering

5 Verbreding Rechtspraktijk

- Personen- en familierecht

- Strafrecht en strafvordering

6 Verbreding KMO-management

- Managementvaardigheden

- Projectmanagement

7 Verbreding vreemde taal

- Spaans 1 of Italiaans 1

De student die kiest voor een verbreding vreemde taal, kies voor Spaans of Italiaans, én kiest daarenboven één opleidingsonderdeel uit bovenstaande lijst (nummer 1 tot 5)

De didactische steekkaarten van deze opleidingsonderdelen vind je achteraan in deze bundel.

Evaluatie

Eerste zittijd

Tweede zittijd

Deelexamen 1

Deelexamen 2

Geen deelexamen

Permanente evaluatie

Schriftelijk

Mondeling
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	Opleidingsonderdeel

Verbreding 2

	
	

	Datum laatste aanpassing

18-jun-02
Studiejaar

2
Studiepunten

5

Contacturen

2

Overdracht binnen het academiejaar vanaf

12

Overdracht naar een volgend academiejaar vanaf

12

	Kerndoelstelling

De student kiest voor één van de volgende verbredingspakketten:

1 Verbreding Expeditie, transport en logistiek

- Import- en exportmanagement

- Logistiek management

2 Verbreding Financie- en verzekeringswezen:

- Financiële markten en producten

- Risk management

3 Verbreding Marketing

- Commerciële vaardigheden

- Inleiding tot de marketing

4 Verbreding Milieumanagement

- Milieurecht

- Milieuverontreiniging en -sanering

5 Verbreding Rechtspraktijk

- Personen- en familierecht

- Strafrecht en strafvordering

6 Verbreding KMO-management

- Managementvaardigheden

- Projectmanagement

7 Verbreding vreemde taal

- Spaans 1 of Italiaans 1

De student die kiest voor een verbreding vreemde taal, kies voor Spaans of Italiaans, én kiest daarenboven één opleidingsonderdeel uit bovenstaande lijst (nummer 1 tot 5)

De didactische steekkaarten van deze opleidingsonderdelen vind je achteraan in deze bundel.

Evaluatie

Eerste zittijd

Tweede zittijd

Deelexamen 1

Deelexamen 2

Geen deelexamen

Permanente evaluatie

Schriftelijk

Mondeling




